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SMS Celular

Público

Moradores da Capital• 

Moradores da Grande São Paulo• 

Objetivo

Divulgar os eventos que ocorrem na cidade de São Paulo via sms no celular.

Justifi cativa

Na pesquisa foi constatado que os eventos que ocorrem na cidade são pouco 
divulgados.

Estratégia

Realizar parceria com as operadoras de celular, oferecendo uma porcentagem 
de abatimento no ISS para divulgação dos eventos via SMS. A operadora enviará as 
mensagens para públicos direcionados, de acordo com o tipo de evento e, semanalmente, 
enviará uma mensagem sobre a campanha que está sendo veiculada na mídia.



comunicação integrada
lhar

Uma nova maneira de enxergar o mundo!1.    229

Recursos

Humanos

Agência Olhar RP

Operadoras de celular

Financeiro

Agência Olhar RP

Operadoras de celular

Avaliação

A avaliação será feita por meio de pesquisa quantitativa e será realizada via SMS 
após a divulgação de três eventos, solicitando resposta se deseja continuar recebendo 
as informações sobre cultura e lazer da cidade. 

Investimento

Quantidade Valor Unitário Valor Total
Olhar RP gerenciamento 4 meses R$ 6.000,00 R$ 24.000,00
Operadra de celular 12 meses parceria parceria
Total Geral R$ 24.000,00
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RECOMENDAÇÕES 

De acordo com os dados obtidos em pesquisas, a infra-estrutura da cidade 
obteve um conceito regular pela maioria dos entrevistados, sendo os itens mais 
reprovados: paisagismo, conservação dos prédios, limpeza pública, segurança, 
transporte e trânsito. Foi detectado também, que a região Leste e Norte da cidade 
desconhecem a maior parte dos atrativos turísticos, reclamando que todos os lugares 
e eventos acontecem distante dessa região, apesar da infra-estrutura em transporte. 
Diante disso, recomendamos o seguinte:

Parcerias com Empresas

Para realizar paisagismo nas praças da cidade; • 

Adotar ruas para plantar mudas de árvores; • 

Conservar e restaurar as fachadas dos prédios próximos aos atrativos  • 
turísticos.

Objetivo: Melhorar o urbanismo nos bairros da região. 

Parcerias com Subprefeituras e Secretarias

Promover parcerias entre os órgãos públicos responsáveis pela infra-estrutura da 
cidade, pois juntos poderão defi nir prioridades e executar as melhorias necessárias.

Objetivo: Melhorar a infra-estrutura da cidade de São Paulo.

Ampliação do Evento “Virada Cultural”:

Ampliar o evento para semestral, realizando um na região leste e norte da • 
cidade, já que nestas regiões os atrativos turísticos são poucos. 

Objetivo: Incentivar os moradores da cidade de São Paulo, principalmente as 
regiões norte e leste, a participarem mais ativamente dos eventos realizados.
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SUGESTÕES 

De acordo com pesquisas realizadas, percebemos que grande parte dos 
moradores desconhece o que a cidade proporciona em termos de cultura e lazer e, 
também, todos os públicos pesquisados informaram que os eventos e lugares históricos 
da cidade são pouco divulgados. Outro ponto importante detectado na pesquisa é 
que São Paulo não é reconhecida como cidade turística. Diante dessa constatação, 
sugerimos o seguinte:

Campanha Publicitária

Criar uma campanha para ser veiculada, em cadeia nacional, na TV, • 
Rádio, Jornais, Revistas, Metrô, Mídia Digital Out Of Home em ônibus, em metrô, trens, 
praça de alimentação em shoppings e hipermercados e Mídia de Internet, divulgando 
o conceito do turismo da cidade, o site, o telefone da central de atendimento e os 
atrativos turísticos menos conhecidos, convidando a todos os públicos a conhecerem 
o lado cultural da cidade;

Criar cartazes para serem utilizados em mídia busdoor e mídia indoor com • 
novo slogan do turismo de São Paulo, fotos relacionadas à cultura e lazer, endereço 
do site de turismo da cidade de São Paulo e o número da central de atendimento 
telefônico para serem instalados no vidro interno dos ônibus, em painéis dos pontos 
de ônibus, estação de trem e de metrô e outdoors em cidades da Grande São Paulo. 
Por ser uma ação de órgão público é interessante que se criem parcerias com a 
SPTRANS, EMTU, CPTM e METRÔ para a afi xação desses cartazes;

Criar parceria com as empresas de cartão de crédito Visa e Mastercard, • 
onde na própria fatura haverá um recorte promocional de uma atração turística, que 
deverá ser apresentado no local divulgado para entrada gratuita de um acompanhante. A 
promoção será impressa no verso dos dados do destinatário com o slogan da campanha 
publicitária acompanhada do endereço do site, do número do CAT e endereço do CIT 
mais próximo ao evento. Essa estratégia servirá para montar um mailing list com os 
dados do cliente que será entregue junto com o impresso da promoção.

Objetivo

Aumentar as ações de comunicação com o auxílio das ferramentas de Publicidade 
e Propaganda e assim melhorar a comunicação junto ao público interno e externo, dando 
ênfase ao conceito de que a cidade de São Paulo é uma cidade turística com muitas opções 
de cultura e lazer para todos os públicos, gostos e classes sociais. 
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Para tanto, a comunicação deverá ressaltar informações positivas e relevantes 
ao público, com um conteúdo de fácil compreensão, ágil e moderno, já que nas 
pesquisas detectamos a “falta de informação e o desconhecimento” como um dos 
principais fatores relevantes a serem trabalhados na campanha, além de São Paulo 
ser vista apenas como cidade de negócios e compras.
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comunicação integrada
lhar

Uma nova maneira de enxergar o mundo!1.    242

“Considerando que as Relações Públicas têm como 
objeto de estudo os públicos e a opinião pública, elas possuem 
por si mesmas um caráter social, que jamais se pode deixar 
de lado. Daí a obrigação a elas reservada de contribuírem 
para que as organizações norteiem suas dinâmicas pela 
temática humana. Faz-se mister que as ações sejam 
conduzidas por um planejamento adequado e coerente 
com as características, o ambiente social, as necessidades, 
a realidade propriamente dita dessas organizações. E, 
sobretudo, que se considere sempre o homem como fator 
primordial, colocando-o no centro de cada atividade social, 
adotando-o como critério (...).”(KUNSCH,1986, p.47.)

Diante de tantos acontecimentos importantes que envolveram a realização desse 
projeto, é com muito contentamento que a Olhar RP encerra o planejamento deste 
trabalho, tendo a certeza de ter empenhado seus esforços para a construção de um Plano 
de Comunicação estruturado e coeso, atendendo a todas as necessidades do cliente.

É nesse contexto que a agência afi rma a importância de aplicar todas as ações 
propostas, a fi m de promover a imagem positiva e proporcionar relacionamentos efetivos 
para que a prefeitura potencialize sua atuação no turismo da cidade.

Para que isso ocorra com sucesso é indispensável utilizar as habilidades de um 
profi ssional de Relações Públicas. Por ter a função estratégica de direcionar as ações de 
comunicação, auxiliará a prefeitura de São Paulo. por meio de um discurso único, a conquistar 
e manter a credibilidade e a aceitação de seus públicos, posicionando a cidade perante 
à sociedade, construindo assim uma imagem turística consistente e o comprometimento 
mútuo, a fi m trazer resultados favoráveis para o turismo na Capital.

Desse modo, a Olhar RP sugere a contratação da agência para implantar o 
programa de comunicação desenvolvido, que será o diferencial necessário para 
que a Prefeitura atinja seu principal objetivo em relação ao turismo: fazer com 
que a Capital de São Paulo seja reconhecida como uma cidade turística, com 
desempenho gradativo, porém bem signifi cativo.
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“(...) não poderão prescindir de uma comunicação 
viva e permanente, sob a ótica de uma política de relações 
públicas. Uma fi losofi a empresarial restrita ao marketing 
certamente não dará conta do enfretamento dos grandes 
desafi os da atualidade. As organizações têm de se valer de 
serviços integrados nessa área, pautando-se por políticas 
que privilegiem o estabelecimento de canais de comunicação 
com os públicos a elas vinculados.” (KUNSCH, 2003, p.90)

Mais do que um projeto experimental, a Olhar RP acredita que as ações 
propostas irão garantir a mudança de imagem da cidade de São Paulo, contribuindo, 
ainda mais, para seu crescimento no turismo.



XI - Anexos
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Questionários das Pesquisas
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FACULDADE DE COMUNICAÇÃO SOCIAL
CURSOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA & RELAÇÕES PÚBLICAS

QUESTIONÁRIO PARA MORADORES DA CIDADE DE SÃO PAULO

Local/bairro: ________________________________________________________

1. O que costuma fazer nas suas horas de lazer?
(  ) Autódromo  (  ) Bares Noturnos  (  ) Casa De Shows  (  ) Centros Culturais  (  ) 

Cinemas  (  ) Feiras  (  ) Igrejas  (  ) Museus  (  ) Parques  (  ) Parques De Diversão (  
) Restaurantes / Bares  (  ) Shopping’s  (  ) Teatros  (  )  Outros: _________________

2. Como obtém informações sobre cultura/lazer na cidade de São Paulo?
( )Revista ( )Jornal ( )TV ( )Rádio ( )internet ( )Folder ( ) outros:_________

3. Que tipo de atividades mais o atrai? 
(   ) passeios ecológicos (   ) passeios educativos  (   ) passeios culturais (   )compras 
(   )eventos

4. Quanto você costuma gastar por mês com lazer e cultura em São Paulo?
(  )até R$100,00  (  )até R$300,00  (  )mais de R$300,00

5. Na sua opinião, quais são as atrações turísticas que mais agradam o turista 
na cidade de São Paulo?
___________________________________________________________________

6. Avaliação da Infra-estrutura turística da cidade: 
Ótimo Bom Regular Ruim Péssimo Não sabe

Acesso (estradas e sinalização)
Trânsito e estacionamentos
Conservação dos prédios
Limpeza pública
Banheiros públicos
Meios de hospedagem
Bares, lanchonetes e restaurantes
Segurança pública
Paisagismo/Jardinagem
Central de Atendimento ao Turista

7. O Sr. (a) recomendaria a amigos e parentes que viessem conhecer São 
Paulo?
(  ) certamente que sim   (  ) provavelmente sim   (  ) provavelmente não 
(  ) certamente que não
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8. De maneira geral, como o Sr (a) avalia a receptividade dos paulistanos? Por 
que?
(  ) muito receptivo   (  ) receptivo   (  ) indiferente   (  ) pouco receptivo  (  ) nada 
receptivo   (  ) não sabe

9. O que o Sr. (a) sugere para melhorar o turismo na cidade de São Paulo?
 ___________________________________________________________________

10. Para você, São Paulo está relacionado a que tipo de Turismo?
(   )  Negócios         (   ) Lazer      (   ) Compras     (   ) Cultura

11. O que você mais gosta na cidade de São Paulo?
___________________________________________________________________

12. O que você menos gosta na cidade de São Paulo?
____________________________________________________________________

13. Como gostaria de ser informado sobre as atrações da cidade de São 
Paulo?
(  ) Revista   (  ) Jornal  (  ) TV  (  ) Rádio  (  ) internet  (  ) Folder  
(   )outros:__________

14. Avaliação dos atrativos turísticos:
Ótimo Bom Regular Ruim Péssimo Não sabe

Parques ecológicos
Eventos
Gastronomia
Centros culturais/museus 
Feira de artes/artesanato
Igrejas
Parques de diversões
Comércio
Cinemas
Bares noturnos
Casas de shows
Teatros

15. Para você qual o ponto turístico melhor representa a cidade?
___________________________________________________________________

16. De 0 a 10 que nota você dá para o turismo de São Paulo?
____________________________________________________________________
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FACULDADE DE COMUNICAÇÃO SOCIAL
CURSOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA & RELAÇÕES PÚBLICAS

 QUESTIONÁRIO PARA MORADORES DA GRANDE SÃO PAULO
Cidade:_____________________

1. Você costuma ir para cidade de São Paulo? (Se NÃO pular para pergunta 5
(   )  sim  (   )Não – Porque? ________________________________

2. Com que freqüência você vem para São Paulo?
(   ) Todo dia       (   ) Uma vez por semana       (   ) Quinzenalmente      (   ) Uma vez 
por mês (   ) Semestralmente      (   ) Anualmente

3. Qual é o meio de transporte utilizado para visitar a cidade?
(   ) Veículo próprio  (   ) Veículo e/ou ônibus fretado   (   ) Ônibus de linha regular  
(   ) Metrô     (   ) Outros: _________

4. Qual é o motivo da sua visita a São Paulo?  
(   ) Turismo histórico cultural/lazer   (   ) Turismo de Negócios/Eventos   (   ) Estudo   
(   ) Trabalho (   ) Turismo de Compra    (   ) Outros: __________________

5. Como costuma obter informações sobre São Paulo?
(   ) Internet     (   ) Revista      (   ) Folder (   ) TV      (   ) Rádio    (   ) Jornal (   ) 
Outros:_________

6. O que você que a cidade de São Paulo têm de interessante? 
___________________________________________________________________

7. Quanto você costuma gastar por mês com lazer e cultura?
(  )até R$100,00  (  )até R$300,00  (  )mais de R$300,00

8. Avaliação da Infra-estrutura turística da cidade: 
Ótimo Bom Regular Ruim Péssimo

Acesso (estradas e sinalização)
Trânsito e estacionamentos
Conservação dos prédios
Limpeza pública
Banheiros públicos
Meios de hospedagem
Bares, lanchonetes e restaurantes
Segurança pública
Paisagismo/Jardinagem
Central de atendimento ao turista
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9. O Sr. (a) recomendaria a amigos e parentes que viessem conhecer São 
Paulo?
(   ) certamente que sim   (   ) provavelmente sim   (   ) provavelmente não 
(   ) certamente que não

10. De maneira geral, como o Sr (a) avalia a receptividade dos paulistanos? Por 
que?
(  ) muito receptivo   (  ) receptivo   (  ) indiferente   (  ) pouco receptivo  (  ) nada 
receptivo   (  ) não sabe
___________________________________________________________________

11. Para você, qual o ponto turístico melhor representa a cidade?
___________________________________________________________________

12. Para você, São Paulo está relacionado a que tipo de Turismo?
(   )  Negócios         (   ) Lazer      (   ) Compras     (   ) Cultura

13. O que você mais gosta na cidade de São Paulo?
___________________________________________________________________

14. O que você menos gosta na cidade de São Paulo?
___________________________________________________________________

15. Avaliação dos atrativos turísticos: 

Ótimo Bom Regular Ruim Péssimo
Parques ecológicos
Eventos
Gastronomia
Centros culturais/museus 
Feira de artes/artesanato
Igrejas
Parques de diversões
Comércio
Cinemas
Bares noturnos
Casas de shows
Teatros

16. Como gostaria de ser informado sobre as atrações da cidade de São 
Paulo?
(  ) Revista   (  ) Jornal  (  ) TV  (  ) Rádio  (  ) internet  (  ) Folder  (  ) Outros:______     

17. Que tipo de atividades mais o atrai? 
(   ) passeios ecológicos (   ) passeios educativos  (   ) passeios culturais (   )compras 
(   )eventos
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18. De 0 a 10, que nota você dá para o turismo de São Paulo?
___________________________________________________________________

FACULDADE DE COMUNICAÇÃO SOCIAL
CURSOS DE PUBLICIDADE E PROPAGANDA & RELAÇÕES PÚBLICAS

QUESTIONÁRIO PARA TURISTAS

Local de origem (cidade, estado):____________________

1. Qual meio de hospedagem que utilizou (se pernoitou na cidade)?

(   ) Hotel    (   ) Pousada  (   ) Casa de Parentes e/ou amigos  (   ) 

Outros:______________________________

2. Qual o tempo médio de permanência na cidade de São Paulo?  
(  ) 01 dia     (  ) 2 dias     (  ) 03 dias     (   ) mais de 03 dias

3. Com que freqüência você vem para São Paulo?
(   ) 1ª vez  (   ) mensalmente  (   ) trimestralmente   (   ) Semestralmente  (   ) Anualmente  
(   )  Outros:______________

4. Qual é o motivo da sua visita a São Paulo?  

(   ) histórico cultural/lazer  (   ) Negócios/Eventos  (   ) Estudo  (   ) Trabalho  (   ) Compra 

(   ) Outros: _______________

5. Qual é o meio de transporte utilizado para vir à cidade?

(   ) Veículo próprio  (   ) Veículo e/ou ônibus fretado   (   )Avião    (   ) Outros: 

6. Como costuma obter informações sobre São Paulo?
 (   ) Internet     (   ) Revista     (   ) Folder (   ) TV      (   ) Rádio    (   ) Jornal   (   ) Agências 
de Turismo  (   )Outros:________________

7. O que você mais gosta na cidade de São Paulo?
___________________________________________________________________

8. O que você menos gosta na cidade de São Paulo?
___________________________________________________________________
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9. Quanto você costuma gastar por mês com lazer e cultura?
(  )até R$100,00  (  )até R$300,00  (  )mais de R$300,00

10. Avaliação da infra-estrutura turística da cidade: 
Ótimo Bom Regular Ruim Péssimo

Acesso (estradas e sinalização)
Trânsito e estacionamentos
Conservação dos prédios
Limpeza pública
Banheiros públicos
Meios de hospedagem
Bares, lanchonetes e restaurantes
Segurança pública
Paisagismo/Jardinagem
Central de Atendimento ao Turista

11.A O Sr. (a) recomendaria a amigos e parentes que viessem conhecer São 
Paulo? Por que?
(   ) certamente que sim   (   ) provavelmente sim   (   ) provavelmente não  (   ) 
certamente que não

12. De maneira geral, como o Sr (a) avalia a receptividade dos paulistanos? Por 
que?
(  ) muito receptivo   (  ) receptivo   (  ) indiferente   (  ) pouco receptivo  (  ) nada 
receptivo   (  ) não sabe
___________________________________________________________________

13. Para você, qual o ponto turístico melhor representa a cidade?
___________________________________________________________________________

14. Avaliação dos atrativos turísticos:
Ótimo Bom Regular Ruim Péssimo

Parques ecológicos
Eventos
Gastronomia
Centros culturais/Museus 
Lojas de compras
Feira de artes/artesanatos
Igrejas
Parques de diversões
Comércio
Cinemas
Autódromo
Bares noturnos
Casas de shows
Teatros

15. Que tipo de atividades mais o atrai? 
(  ) passeios ecológicos  (  ) passeios de aventura  (  ) passeios educativos  (  ) passeios 
culturais  (    ) compras    (    )  eventos
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16. Como gostaria de ser informado sobre as atrações da cidade de São 
Paulo?
(  ) Revista   (  ) Jornal  (  ) TV  (  ) Rádio  (  ) internet  (  ) Folder  (  ) Outros:______

17. De 0 a 10, que nota você dá para a cidade de São Paulo?
___________________________________________________________________

18. E que sugestões você daria para melhorar o turismo da cidade de São 
Paulo?
___________________________________________________________________
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Autorizações





AUTORIZAÇÃO PARA USO DE IMAGEM E  SOM  DE  VOZ  EM  PROJETO AUDIOVISUAL

Eu, _______________________________________________________________, residente e domiciliado à rua
 __________________________________________________________________________________________
na Cidade de São Paulo, Estado de São Paulo,  RG._______________ inscrito(a) no 
CPF(MF) sob n. ___________________________, autoriza Agência Experimental 
Olhar RP Comunicação Integrada , situada à Rua Isabel Schmidt, 349, Santo Amaro, 
São Paulo-SP, a inserir a sua imagem e som de sua voz no vídeo institucional intitulado 
“Turismo na Cidade de São Paulo” o qual poderá  a ser veiculado e ou  comercializado 
para circuitos internos , abertos ou  fechados, cinema e televisão por onda Hertziana, 
Cabo ou Satélite, Vídeo Cassete para exibição pública ou Domiciliar, Vídeo Laser,DVD, 
CD Rom, e qualquer outro veículo ou sistema existente ou que venha a ser criado.    
A presente autorização  não está limitada a nenhuma condição quanto a tempo e território 
e será respeitada por mim, meus herdeiros e sucessores.

São Paulo,  ___ de ________________de 2008

______________________________________ 
                          Assinatura

______________________________________
Nome:
RG:
CPF:

Testemunhas:

________________________                                  ________________________
RG:                                                                        RG:
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Cotações



 

De: Balcao [mailto:balcao.pinheiros@alphagraphics.com.br]  
Enviada em: quarta-feira, 12 de novembro de 2008 17:35 
Para: Olhar RP Comunicação Integrada - Natalia Nascimento 
Assunto: RES: orçamento convite

 

Natalia, fica em R$ 480,00 faturados para 20 dias. o papel é em couchê fosco 115 gramas. 

 Atenciosamente,

Renato Graupen

Consultor Gráfico

(11) NOVO PREFIXO 2823-2789 

AlphaGraphics Pinheiros - Av. Eusebio Matoso, 650

www.pinheiros.alphagraphics.com.br

Impressão Digital Colorida & Pb I Impressão Off-Set I Encadernação I Convites I 
Cartões I Manuais I Formulários 

 

 

 



                Visite nosso site: www.globobrindes.com.br
1– Cliente

	 Cliente:     OLHAR RP INTEGRADA		
	 Contato:    NADJA			   Fone: (11) 2821-8912
	 E-mail:       nadjazinha_rp@hotmail.com

2– Dados do Produto

Quantidade 100.000 pçs.   REF. FZ 19 
Produto   Pasta plástica c/ fecho zip zap  
Medidas 20X25cm 
Material PVC cristal transparente 0,20mm
Impressão  4x4 cores na frente 
Frete Incluso

	 Quantidade: 100.000 mil pçs. R$ 1,67 Unitário 
3– Condições Gerais

IPI: 		  0						      Pagamento: 	  21dd
Entrega:				     			   Validade proposta: 15 
dias
Frete incluso dentro da Grande São Paulo

4– Observações
            Cores:	 Escala Pantone – Fórmula Guide.

Arquivo:	 Preferencialmente Corel Draw, vetorizado e convertido em curvas.
			  O Cliente deverá fornecer o arquivo fechado da arte que será 
impressa.
Fotolito:	 Fotolito gerado a partir do arquivo original enviado pelo cliente, 

qualquer mudança na arte, após confecção do fotolito, o mesmo será 
cobrado do cliente.

Importante:	 Em nossos produtos, as quantidades poderão oscilar em 10% , para 
mais ou menos.
			  Prazo de entrega será contado a partir da aprovação da amostra.

Cordialmente,
          Alexandra Bravo 
          Representante Comercial

(11) 6104-4843 / 2154-4843
E-mail: alexandra@globobrindes.com.br 
VISITE NOSSO Site: www.globobrindes.com.br 

         

Para aprovar a proposta de orçamento basta preencher os campos abaixo para emissão 
de nota fiscal e aprovação do serviço, e nos enviar com a máxima urgência para o
Fone / Fax: (11) 6104-4843 / 2154-4843

Razão Social

Endereço

Complt.  Bairro



Cidade UF CEP

Tel/Fax

CNPJ E-mail

Inscr. Estadual Inscr. Municipal

Local de Entrega

                                   
Aprovado

                     
_______/_______/_______.

      

               
____________________________

                                Nome 
Completo

                                Cargo ou 
função

                                  RG ou 
CPF

     

Observações extras:



   
                                                         Proposta # 085464  
  
                                         SAO PAULO, 06 de novembro de 2008 
  
     A 
     OLHAR RP COMUNICAÇÃO INTEGRADA 
     Att. Sr(a) MARINA 
       
  
  
     Prezados Senhores, 
  
     CONFORME SOLICITACAO DE V.SAS. ESTAMOS ENCAMINHANDO O ORCAMENTO DOS  
     ITENS ABAIXO DESCRITOS PARA SUA APRECIACAO

     SERVICO   : CARTAO POSTAL  
  
     FORM.FINAL: 100 x 150 mm  
  
     ESPECIFIC.:  em SUP.ALTA ALVURA 300 g/m2, 4x4 cor(es). 
  
     ACABAMENTO: REFILE FINAL, CTP, PROVA DIGITAL, VERNIZ A BASE D AGUA 
  
                    Quantidade         Unitario       Preco Total R$  
                      100.000           0,0818             8.180,00

      SERVICO   : FOLDER  
  
     FORM.FECH.: 100 x 210 mm, FORM.ABERTO: 300 x 210 mm 
  
     ESPECIFIC.:  em COUCHE BRILHO 95 g/m2, 4x4 cor(es) iguais. 
  
     ACABAMENTO: REFILE FINAL, DOBRA, CTP, PROVA DIGITAL 
  
                    Quantidade         Unitario       Preco Total R$  
                      100.000           0,0900             9.000,00 
 
      Cond.Pagto: 30 ddl                      Entrega.: a combinar 
  
     Contato...: MASSARETTO                  Validade: 5 dias 
  
     N.CALCULOS: 138828                      Imposto: ISS incluso 
  
  
     ESTAMOS SEMPRE A DISPOSICAO: 
  
  
                                            atenciosamente, 
  
  
  
                               GAMGRAF - GRAFICA FOTOLITO EDITORA LTDA.



From: vendas1@acheipublicidade.com.br 
To: olharp@yahoo.com.br 
Subject: Orçamento de Pastas 0201 - Cristal 
Date: Thu, 6 Nov 2008 14:21:10 -0200

Boa Tarde Nadja,
obrigado pelo contato.
Segue abaixo orçamento conforme solicitado. Qualquer dúvida, estou à disposição.
Aguardo seu retorno.
 
 
- produto: Pasta A4 Zipzap Cristal Transparente
- código: 201
- material: PVC Cristal 0,20 espessura
- tamanho: 26,5 x 36,5 cm.
- acabamento:  fechamento em solda eletrônica e zíper de PVC zipzap 
- gravação: silk 1X0 
- quantidade:  100.000 pçs.
- valor unitário: R$ 2,03
- valor unitário c/ desconto: R$ 1,75
 
- valor já inclui impressão em 1 cor, demais cores acrescentar R$ 0,20 por peça 
para cada cor.
 
- frete fora de São Paulo não incluso
- cond.Pgto.: 21 dias (boleto bancario) 
- prazo de Entrega: em até 10 dias úteis após a aprovação do lay-out ou a combinar. 
- Pedidos abaixo de R$ 250,00 será cobrado taxa de entrega
- pedidos abaixo de R$ 150,00 será cobrado fotolito e gravação de matriz, R$ 60,00 1ª cor, cores 
adicionais R$30,00 por cor
- vetorização R$ 30,00 1ª cor, cores adicionais R$ 15,00 por cor
- orçamento válido até 31/11/08   
 
 
Silvana Callegari  
(11) 3785-5005 
celular: 75478536
 
vendas1@acheipublicidade.com.br 
www.acheipublicidade.com.br 
 ATENDIMENTO ON LINE PELO  “  MSN “  : silvana_callegari@hotmail.com



GRAFIKART ARTES GRÁFICAS 
  
R. Márcia, 537 - CEP 06823-300 - Jd.Emilio Carlos - Embu das Artes - SP 
  
  
Conforme solicitado, segue orçaento para confecção de adesivos : 
 
Descrição: Adesivo transparente para vidro
 

Tamanho:  21 cm largura x 7 cm de altura
 

Impressão digital 4x0 
 
 

  Quant.           Valor Unit.:           Valor Total 
100.000           R$ 0,16             R$ 16.000,00
 
 

Cond. de pagamento: 50 % sinal e o restante para 21 ddl
 

Prazo de entrega: a combinar
 
 
 

Crédito sujeito a aprovação cadastral
 
 

Atenciosamente: Paulo Souza - Dir. Coml.
 
 
 
Para:OLHAR RP Comunicação Integrada 
Contato: Adenilde Rodrigues de Lima 



Prezado Senhores, 
Submetemos à aprovação de V.S.ª nossos preços para o serviço discriminado abaixo: 
 
Título do Trabalho : LIVRO EDITORIAL  
Capa 230x260mm, 4x4, Cartão Duo Design 300 g/m², Laminação Fosco Frente, Verniz UV 
Reserva Frente, encape 
Miolo 208 pg 230x260mm, 4x4, Couche Fosco Importado 115 g/m², Dobra , Verniz UV Reserva 
Frente e Verso 
Acabamento: Alceamento, ( Costura ), ( CTP INCLUSO ), Pct Kraft c/Logo de 10 unidades

Quantidade Unitário Total
1.000 57,44 57.440,00

Obs:  
 
O cliente deve fornecer arquivo fechado em ( PDF ), caso não esteja fornecendo o fotolito. 
Sujeito a alteração de preço conforme modelo original. 
A Gráfica se reserva o direito de entregar a tiragem com quebra de 5% a mais ou a menos. 
A Gráfica não se responsabiliza por qualquer ítem que não esteja contemplado na proposta. 
 
Data de entrega : à combinar 
Local de entrega : Considerado 02 entregas na Grande ( São Paulo ). 
Condições de Pagamento : 40% no ato do contrato, 30% contra a entrega, 30% em 30 dias da 
entrega 
Validade da proposta : 10 dias
grato 
Valdair  GARCIA 
(11) 5072-4623/5589-7190/ 5594-3949    RAMAL 12 
Visite nosso site: www.allprinteditora.com.br 

----- Original Message ----- 
From: agencia de comunicação relações públicas 
To: All Print Editora 
Sent: Wednesday, October 29, 2008 2:03 PM
Subject: Res: Solicitao de Oramento

São 90 fotos de página inteira e 86 páginas com 2 fotos em cada uma conjugada com texto.
 
 

De: All Print Editora <info@allprinteditora.com.br> 
Para: Olhar RP`Comunicao Integrada <olharp@yahoo.com.br> 
Enviadas: Quarta-feira, 29 de Outubro de 2008 9:24:40 
Assunto: Re: Solicitao de Oramento 
 
Por favor, informe a quantidade de fotos que terá verniz. 
 
Obrigada 
Sandra 
 
----- Original Message -----  
From: “Olhar RP`Comunicao Integrada” <olharp@yahoo.com.br> 
To: <info@allprinteditora.com.br> 
Sent: Tuesday, October 28, 2008 1:40 PM 
Subject: Solicitao de Oramento 
 



 
> 
> nome = Olhar RP`Comunicação Integrada 
> end = 
> cidade = Embu 
> estado = SÃO PAULO 
> telefone1 = 
> telefone = 
> email = olharp@yahoo.com.br 
> Paginas = 210 
> Outras_informacoes = Projeto Gráfico 
> Peça: Catálogo Institucional para Turismo 
> Formato aberto: 54 cm (largura) x 26 cm (altura) 
> Formato fechado: 23 cm (largura) x 26 cm (altura) 
> Papel: supremo duo design com aplicação de verniz (capa) e couche fosco  
> (folhas internas)e fotos com aplicação de verniz 
> Gramatura: 300g (capa) e 120g (folhas internas) 
> Cor: 4x4 
> Diagramação: texto distribuído em 2 colunas 
> Impressão: off-set 
> Acabamento: dobra, refile, vinco, hot melt com costura (lombada quadrada) 
> Volume: 214 páginas, incluindo capa. 
> 
> Tipo/ Corpo 
> 
> Título - Capa: fonte especial 40 e ; 
> Título - Índice: verdana 10 - negrito; 
> Corpo de texto - Índice: verdana 10 - regular; 
> Título: fonte especial 40 e  - regular; 
> Capítulos: Garamond 72 - negrito; 
> Legenda: legenda 08 - regular; 
> Crédito: verdana 08 - regular; 
> Número de páginas: Arial 8 - regular; 
> 
> 
> 



From: artefinal22@uol.com.br 
To: olharp@yahoo.com.br 
CC: artefinal21@uol.com.br 
Subject: NADJA RAMOS - Orçamento Bloco 10x15 
Date: Thu, 13 Nov 2008 11:15:02 -0200 

 

13/11/2008

 

A/c.: NADJA RAMOS

Tel.: 2821-2912

Conexão: 

  

PRÉ ORÇAMENTO

Bloco Jornalista formato 10X15 cm

 

Miolo: 100 folhas em papel alcalino 63g/m².

 

Acabamento: Espiral PVC

 

Tiragem Capa Offset
100.000 1,90

 

Capa Offset: Impressão offset 4x4 cores sobre papel duplex



 

Pré-impressão: cliente (artes digitais em curvas Adobe ou Corel)

Artes / provas / ferramentas / fotolitos: Cliente

Validade: 7dd

Prazo Faturamento: 14dd

Prazo entrega: 15 dias após pedido e artes aprovados

Variação da tiragem: 5%, conforme normas Abigraf.

Empresa optante pelo Simples Nacional

Frete: CIF – São Paulo – SP

 

 

Sds., 
Ciro Menna Barreto

Artefinal / Juval Gráfica

(11) 5642-0995 / 5642-0171

artefinal21@uol.com.br 
www.artefinal.art.br

 



From: mayara@brindesuniao.com.br 
To: olharp@yahoo.com.br 
Subject: Re: “Cotação Canetas” 
Date: Mon, 10 Nov 2008 13:36:36 -0200

Feliz dia segue orçamento conforme solicitado!!!
 
 Caneta Esferográfica azul retrátil cor prata e branca 
  mpressão digital : 4X4 
  Ref.: UBA03P
C/ gravação silk até 2 cores cortesia
Quantidade .: 100.000
Valor unitario
R$0,52

ORÇAMENTO 

Pagamento:

14 dias ( á combinar)

Entrega:

10 dias após aprovação da arte final ou à combinar

Frete:

incluso  SP CAPITAL

Data do Orçamento:

10/11/2008

Total do Orçamento:

R$ 



Observações:

 

* Este orçamento tem validade de 10 dias.

Respondido por:

MAYARA



Condições de venda

•  Faturamento mínimo R$ 400,00.

•  Impostos inclusos no preço final.

•  Validade proposta 3 dias sujeito á recontagem de estoque cores e modelos no fechamento do pedido.

•  Para pedidos inferiores a R$ 1.000,00 será cobrado arte final e fotolito conforme estipulado R$ 52,00.

•  O prazo de entrega previsto: 10 dias úteis após aprovação do Layout final pedido e Ficha Cadastral.

•  Logotipos sujeito a análise prévio de quantidades de cores ou tamanho.

•  A aprovação de amostra virtual ou física dara através de e-mail, fax-silmile ou qualquer outro meio legal de 
comunicação desde que indentificando quem aprovou a amostra.

•  A aprovação da amostra deverá conter os dados pessoais de quem aprovou bem como a identificação da 
empresa que representa.

•  Após a aprovação da amostra não serão permitidas retratações/retificações, em relação aos campo acima, 
salvo se houver anuência expressa de ambas as partes.

•  O cancelamento do orçamento/pedido após a aprovação da amostra, provocara á aplicação de clausula penal 
estipulada em 20% (vinte por cento) do valor do pedido, além de responsabilidade em indenização por perdas e 
danos com a indenização pelos custos ocorridos com desenvolvimento de modelos e compra de matéria prima e 
mão de obra utilizada.

•  Fica eleito o foro da cidade de são paulo para a dirimação de quaisquer dúvidas, decorrentes do presente 
pedido. 

Para confirmação de pedido

•  Favor retornar este com os dados cadastrais (nome fantasia, razão social, ender. completo de cobrança e 
entrega, cnpj, inscrição estadual) devidamente assinado e carimbado pelo responsável com nome completo e rg. 

Muito obrigada

Mayara Leite

Maraci Leite 



O Buffet Palace realiza sua festa onde você desejar.
Atende desde pequenas recepções até megaeventos.

Espaço Faria Lima
Oferece:

Capacidade para até 380 pessoas sentadas e pista de dança	
 Mobiliário próprio (mesas e cadeiras de ferro)	
 Som (Dj, telão, projetor, cabine de som e microfone sem fio)	
 iluminação de pista e luz âmbar	
Coordenador de evento	
 Funcionários para limpeza geral	

Valor salão:   	 R$ 4.900,00 Sábados
		  R$ 3.000,00 durante a semana

Valor som:    	 R$ 2.400,00

Opcionais:

Recepcionista  				    R$ 150,00	
Segurança       				    R$ 150,00	
Bar de caipirinha				   R$   10,00 por pessoa	
Copeira para mesa de doces		  R$ 100,00	



Opções de menu

Coquetel A   
(escolher 12 opções entre frio e quente)

Frio:

Blini com creme azedo e ovas de salmão	
Canapé Caprese (mussarela de búfala, tomate cereja e manjericão)	
Canapé de carpaccio	
Canapé de kani com cream cheese	
Canapé de queijo gruyere com geléia de laranja	
Carpaccio de abacaxi com geléia de gengibre	
Cestinha de parmesão com patê de roquefort	
Damasco com cream cheese e amêndoas	
Damasco recheado com queijo brie	
Espetada de queijo de cabra e manga	
Roll de tomate seco com mussarela de búfala e rúcula	
Tartar de filé mignon no pão de miga preto com mostarda escura	
Terrine de alho poró com geléia de framboesa	
Tomate cereja com patê de ervas	
Tomate cereja recheado com patê de ervas	

Quente:

Espetada de frango grelhado ao molho agridoce	
Espetada de queijo coalho com abacaxi grelhado e especiarias	
Mini batata com recheio de espinafre	
Mini strudel de maçã	
Quiche Lorraine	
Tartelete de carne indiana com chutney	
Tartelete de creme de siri	
Tartelete de shimeji e shitake com molho agridoce	
Trouxinha de carne seca com abóbora	
Trouxinha de ricota com nozes	
Vol-au-vent de champignon 	

Bebidas:

Água mineral com e sem gás	
Refrigerantes: regular, diet e light	
Salton Prosecco (opcional) - R$ 19,00 a garrafa	
Cerveja (opcional) – R$3,00	

Mesa de saída:

Café	
Chás variados	
Petit fours	
Trufa de chocolate passada no cacau	
Trufa de maracujá	



Coquetel B
(escolher 12 opções entre frio e quente)

Frio:

Canapé de carpaccio	
Canapé de champignon ao vinagrete	
Cestinha de parmesão com patê de roquefort	
Patê de ervas	
Patê de tomate seco	
Roll de tomate seco com mussarela de búfala e rúcula	
Terrine de alho poró com geléia de framboesa	
Terrine de queijo roquefort	

Quente:

Coxinha creme	
Mini batata com recheio de espinafre	
Mini fogaccia com berinjela, abobrinha, tomate caqui no forno com azeite virgem, orégano e sal grosso	
Mini strudel de maçã	
Pérolas de queijo com aletria	
Quiche de espinafre	
Quiche Lorraine	
Tartelete de camarão ao gratin	
Vol-au-vent de champignon 	

Bebidas:

Água mineral com e sem gás	
Refrigerantes: regular, diet e light	
Salton Prosecco (opcional)-	 R$ 19,00 a garrafa	
Cerveja (opcional) – R$3,00	

Mesa de saída:

Café	
Chás variados	
Petit fours	
Trufa de chocolate passada no cacau	



Pessoal

O Buffet colocará à sua disposição e de seus convidados, profissionais altamente qualificados.  

Material

O Buffet comparecerá com todo o material necessário para a perfeita execução do serviço, incluindo toalhas, 
talheres de prata, louça trabalhada, copos altos, etc.

Investimento:

Coquetel A – R$41,00
Coquetel B – R$38,00

Bar de caipirinha	R$   10,00 por pessoa	
Escondidinho de carne seca com requeijão – R$ 3,00 por pessoa	
Massa recheada R$ 8,00 por pessoa	
Mini moranga com bobó de camarão –  R$ 12,00 por pessoa	
Petit gateau  R$ 2,50 por pessoa	
Petit gateau com sorvete de creme e calda R$ 3,00 por pessoa	
Queijo brie quente com geléia ou mel  - R$ 7,00 por pessoa	

Condição de Pagamento:

Sinal no fechamento do contrato e parcelas a serem quitadas com até 10 dias anteriores ao evento, 
atualizadas pela variação da poupança.

Validade da Proposta  Até 15  dias da data deste orçamento

Vanessa Buck
Coordenadora de eventos

vanessa@buffetpalace.com.br
 (11)3819 0123 / 8147 0028



Date: Wed, 12 Nov 2008 13:05:40 -0200 
From: comercial4@sismark.com.br
To olhrp@yahoo.com.br 
A/C Nadja 
Subject: Re:  

Ola Nadja , boa tarde 
 
Segue abaixo o custo do item solicitado:

 
 
Caneta planet 
Material: Plastico 
Quantidade :100.000 
Personalização:gravação 4 cores em silk 
Preço unitário: R$ 1,40 
 
 
Caneta Baron stone cores  
Material: Plastico 
Quantidade :100.000 
Personalização:gravação 4 cores em silk 
Preço unitário: R$ 0,60 
 
 
 
Caneta kreta 
Material: Plastico 
Quantidade :100.000 
Personalização:gravação 4 cores em silk 
Preço unitário: R$ 0,60 
 
 
Caneta Oprea fluo 
Material: Plastico 
Quantidade :100.000 
Personalização:gravação 4 cores em silk 
Preço unitário: R$ 0,49 
 
Prazo de entrega até 10 dias úteis após a confirmação do pedido e aprovação da amostra virtual 
Pagamento 14ddl  
Validade da proposta ate 5 dias. 
Frete: Fob/demais regiões por conta do cliente  
Cif/São Paulo - capital (para compras acima R$ 1500,00) 
 
Qualquer dúvida ou informação adicional, favor entrar em contato. 
 
Obrigado, 
 
aguardo contato, 
 
raphael reis.



SEUS DADOS
Nome:

NADJA RAMOS
E-mail:

nadjazinha_rp@hotmail.com
Cargo:

COMUNICAÇÃO
mpresa:

OLHAR RP - COMUNICAÇÃO INTEGRADA
Estado:

SP

Produtos Orçados

Caneta plástica - MB2026

Caneta plástica

Solicitado:
100000 Pçs
Prazo:
30

Tipo de gravação:
Silkscreen

Dúvidas:
INCLUSO 01 IMPRESSÃO EM SERIGRAFIA A UMA COR. 

Valor Unitário:
R$ 0,56 
Total:
R$ 56.000,00 

ORÇAMENTO

Pagamento:
21 dias após a entrega através de boleto bancário

Entrega:
30 dias após aprovação do pedido e lay-out virtual

Frete:
FOB São Paulo



	

	 Embu, 04 de novembro de 2008								      
                                                                       	 Proposta:	 4.394

	 Cálculo:	 13.105

	 À
	 OLHAR RP COMUNICAÇÃO INTEGRADA
	 At. Sr(a).:	  ADENILDE RODRIGUES DE LIMA

	 Prezado(s) Senhor(es),

	 Submetemos à apreciação de V. Sa., o orçamento para os trabalhos abaixo:

	
	 Serviço: Catálogo Brochura Costurado

	 Título:	 CATÁLOGO 216 PAGS - INSTITUCIONAL

	 Formato Fechado:	  230 x 260 mm	                       Formato Aberto:	  460 
x 260 mm

	 Especificações:	 Capa, formato 540 x 260 em Cartão Supremo 300 g/m2, 4x4 
cores

	 Miolo 216 págs. em Couche Fosco 115 g/m2, 4x4 cores

	 Acabamentos:	 Verniz UV Reserva Frente(Miolo, Capa), Dobra(Miolo), 
Alceamento, Costura, Lombada 	 Quadrada, Caixas, Pallet, Shirink

	 Quantidade               	Unitário	                                Total (R$)
	 100.000	                       23,32	                                     2.332.000,00

	 Cond. Pagto: 	50% Antecipado e 50% a	                   Validade:	  30 dias
	 combinar
	 Contato:	   DIRETO                                                    	 Imposto:	
TRIBUTADO

	 Programação Entrega:	  A combinar

	 Obs.:	 1) A presente cotação está sujeita a confirmação na apresentação dos 
originais.
	 2) Qualquer alteração nos dados técnicos ou dos originais, será cobrado a parte 
deste orçamento.
	 3) Em casos de primeiro fornecimento, estará condicionado a análise de crédito/
documentação.
	 4) A Gráfica Ave-Maria se reserva o direito de entregar entre 5 a 10% a mais ou a 
menos do pedido, cobrando-os 	 proporcionalmente.
	 Arquivo digital fornecido pelo cliente, imposição pela Gráfica Ave-Maria.



	 No aguardo de vosso breve retorno, subscrevemo-nos..
	
	 De Acordo: ____________________________________________ Data: _____ / 
_____ / _____.

	 Gráfica Ave-Maria



Serviços Adicionais Postais

Vigência: 30/07/2008

Serviços Adicionais Postais e Outros (preços em R$)

1
Registro Nacional

2,60

2
Registro Módico (livros de maneira geral, postados por 
qualquer pessoa física ou jurídica, e material geral didático 
postado por Escola de Ensino por correspondência e 
destinados a seus alunos)

1,30

3
Mão Própria

3,30

 
- Incluído o registro

5,90

4
Aviso de Recebimento

2,60

 
- Incluído Registro Módico

3,90

 
- Incluído o Registro

5,20

5
Posta Restante Pedida

0,60

6
Valor declarado máximo nacional - encomendas 

10.000,00

7
Valor declarado máximo nacional - mensagem 

500,00

8
Multa por omissão de valor declarado

25,00

9
Achados e Perdidos

3,30



FAC - Franqueamento Autorizado de Cartas
O FAC é executado mediante contrato celebrado com a ECT, para a remessa de grandes quantidades de 
Cartas Comerciais com peso máximo de 500 gramas, simples ou registradas, acompanhadas ou não de 
Aviso de Recebimento-AR e outros serviços adicionais tais como Mão Própria e Valor Declarado.  
 
1. FAC SIMPLES 
 
1.1 Tabela de Preços - R$

Vigência: 30/07/2008



FAIXAS DE PESO (g)
NACIONAL
ESTADUAL

LOCAL

Até 20
0,85
0,84
0,83

Mais de 20 até 50
1,17
1,15
1,12

Mais de 50 até 100
1,67
1,63
1,60

Mais de 100 até 150
2,03
1,98
1,94

Mais de 150 até 200
2,36
2,31
2,27

Mais de 200 até 250
2,76
2,70
2,64

Mais de 250 até 300
3,10
3,04
2,98

Mais de 300 até 350
3,50
3,43
3,36

Mais de 350 até 400
3,84
3,76
3,68

Mais de 400 até 450
4,23
4,14
4,06

Mais de 450 até 500
4,59

1.2 Tabela de Descontos

Vigência: 01/10/2005



Quantidade
DESCONTOS (%)

Volume
Objeto Formato Mecanizável

CEP Postnet em Objeto Mecanizável (*)
Horário Antecipado

Carga Unitizada
TOTAL

Até 100.000
-
-
-
-
-
-

De 100.001 até 1.000.000
1,00
1,50
0,50
0,50
0,50
4,00

De 1.000.001 até 2.000.000
2,00
1,50
0,50
0,50
0,50
5,00

De 2.000.001 até 4.000.000
3,00
1,50
0,50
0,50
0,50
6,00

De 4.000.001 até 6.000.000
4,00
1,50
0,50
0,50
0,50
7,00

De 6.000.001 até 8.000.000
5,00
1,50
0,50
0,50
0,50

(*) Este desconto só será concedido cumulativamente com o desconto para o formato  
 
 
2. FAC REGISTRADO 
 
 
2.1 Tabela de Preços - R$

Vigência: 30/07/2008



FAIXAS DE PESO (g) 
REGISTRADO 

REGISTRADO COM AR 

NACIONAL 
ESTADUAL 

LOCAL 
NACIONAL 
ESTADUAL 

LOCAL 

Até 20
3,19
3,05
2,91
5,53
5,26
4,99

Mais de 20 até 50
3,51
3,36
3,20
5,85
5,57
5,28

Mais de 50 até 100
4,01
3,84
3,68
6,35
6,05
5,76

Mais de 100 até 150
4,37
4,19
4,02
6,71
6,40
6,10

Mais de 150 até 200
4,70
4,52
4,35
7,04
6,73
6,43

Mais de 200 até 250
5,10
4,91
4,72
7,44

 
2.1.1 Para o FAC Registrado, poderão ser utilizados os serviços adicionais de Mão Própria (Entrega ao 
Próprio Destinatário) e de Valor Declarado, cujos preços estão definidos na Tabela de Preços e Tarifas de 
Serviços Nacionais. 
 
 
2.2 Tabela de Descontos

Vigência: 01/10/2005



Quantidade
DESCONTO (%)

Volume
Horário Antecipado

Carga Unitizada
TOTAL

Até 10.000
-
-
-
-

De 10.001 até 20.000
1,00
0,50
0,50
2,00

De 20.001 até 40.000
2,00
0,50
0,50
3,00

De 40.001 até 60.000
3,00
0,50
0,50
4,00

De 60.001 até 80.000
4,00
0,50
0,50
5,00

De 80.001 até 100.000
5,00
0,50
0,50
6,00

De 100.001 até 200.000
6,00
0,50
0,50
7,00

De 200.001 até 300.000
7,00
0,50
0,50
8,00

Envelope Encomenda-Resposta



Vigência: 30/07/2008

PESO (g)

PREÇO (R$)

  Até 20

1,00

  Mais de 20 até 50

1,30

  Mais de 50 até 100

1,85

  Mais de 100 até 150

2,25

  Mais de 150 até 200

2,60

  Mais de 200 até 250

3,05



De: Patricia Caldeira <PCaldeira@destakjornal.com.br> 
Para: olharp@yahoo.com.br 
Enviadas: Quarta-feira, 12 de Novembro de 2008 15:43:37 
Assunto: Proposta Comercial Destak! 

Boa tarde,
Adenilde, segue algumas informações sobre o Jornal Destak. Segue anexo a última pesquisa 
comparativa IPSOS MARPLAN recentemente divulgada. O Jornal Destak é de um grupo português 
e já estamos 3 anos no mercado de São Paulo com grandes anunciantes. Nossa distribuição é feita 
gratuitamente nas principais vias de acesso e temos pontos fixos como Displays que disponibilizamos 
nas principais Universidades, Academias, Centros Empresariais, Cafés, Shoppings etc. São 493 
Mil leitores por dia. O Jornal Destak é diário de segunda a sábado com uma tiragem de 150 mil 
exemplares DIA auditados pela empresa BDO. Estamos com distribuição no Rio de Janeiro.
Segue abaixo a proposta comercial, conforme havíamos combinado.

Proposta Comercial

Página Inteira 6col (26,0cm x 33,0cm)
Valor da tabela = R$ 74.844,00
Valor negociado para cada inserção = R$ 11.200,00 (bruto)

Condição especial para uma freqüência de 4 inserções por Mês!

Qualquer dúvida estarei a disposição!
Atenciosamente!

 
Patricia Caldeira
Contato Diretos

Jornal Destak
Fone 11 3077 3600 Ramal 3640 
Cel. ( 11 ) 7457-5560
Av. Brig Faria Lima, 2954 – 3.º Andar
CEP 01451-000
pcaldeira@destakjornal.com.br
www.destakjornal.com.br



De: Patricia Caldeira <PCaldeira@destakjornal.com.br> 
Para: olharp@yahoo.com.br 
Enviadas: Quarta-feira, 12 de Novembro de 2008 15:43:37 
Assunto: Proposta Comercial Destak! 

Boa tarde,
Adenilde, segue algumas informações sobre o Jornal Destak. Segue anexo a última pesquisa 
comparativa IPSOS MARPLAN recentemente divulgada. O Jornal Destak é de um grupo português 
e já estamos 3 anos no mercado de São Paulo com grandes anunciantes. Nossa distribuição é feita 
gratuitamente nas principais vias de acesso e temos pontos fixos como Displays que disponibilizamos 
nas principais Universidades, Academias, Centros Empresariais, Cafés, Shoppings etc. São 493 
Mil leitores por dia. O Jornal Destak é diário de segunda a sábado com uma tiragem de 150 mil 
exemplares DIA auditados pela empresa BDO. Estamos com distribuição no Rio de Janeiro.
Segue abaixo a proposta comercial, conforme havíamos combinado.

Proposta Comercial

Página Inteira 6col (26,0cm x 33,0cm)
Valor da tabela = R$ 74.844,00
Valor negociado para cada inserção = R$ 11.200,00 (bruto)

Condição especial para uma freqüência de 4 inserções por Mês!

Qualquer dúvida estarei a disposição!
Atenciosamente!

 
Patricia Caldeira
Contato Diretos

Jornal Destak
Fone 11 3077 3600 Ramal 3640 
Cel. ( 11 ) 7457-5560
Av. Brig Faria Lima, 2954 – 3.º Andar
CEP 01451-000
pcaldeira@destakjornal.com.br
www.destakjornal.com.br



Descrição do(s) Serviço(s) Unitário Valor TotalQuantidadeItem

SPSão Paulo
Proposta N°   25.663

AGENCIA DE COMUNICAÇÃO RELAÇÕES PÚBLICAS
À

A/C:MARINA
Prezado(s) Senhor(es/as)
Temos a satisfação de apresentar a proposta para sua apreciação, buscando atender seus objetivos:

São Paulo,10 de Novembro de 2008

  1  100.000FOLDERS
Na medida Aberta de  300x 210mm e Fechada de
210x 100mm
Fotolito / CTP, Prova / Dig.Reduzida, Dobrados
    Impresso em:
Lamina:COUCHE B. 090, 300x 210mm a 4x4 Cores

     0,070       7.000,00

  2  100.000CATÁLOGOS
Com 216 Paginas,  na medida Aberta de  540x
260mm e Fechada de  260x 230mm
Fotolito / CTP, Colado e Costurado, Verniz UV Total
Capa, Prova / Dig.Reduzida
    Impresso em:
Capa:DUO DESING 300gr, 540x 260mm a 4x4 Cores
Miolo de 216Pg. :OFF SET 120gr, 260x 230mm a
4x4 Cores

    12,640   1.264.000,00

  3  100.000CARTÃO POSTAL
Na medida de  150x 100mm
Fotolito / CTP, Prova / Dig.Reduzida, Laminação
Fosca Frente, Laminação Brilho Frente
    Impresso em:
Lamina:supremo 250gr., 150x 100mm a 4x4 Cores
 O Cliente fornece a Arte final

Não feche com outra gráfica antes de nos consultar.
Estamos a disposição para negociarmos os melhores
preços e condições de pagamento para sua empresa.

     0,130      13.000,00

                                                Atenciosamente,    .

Não sera considerado como razões de recusa dos produtos fornecidos ocorrências normais da industria conforme
normas.  A.B.T.N tais como variacões de até 5% para +ou - na gramatura do papel textura acabamento
instabilidade dimencional (0.3% para cada variação de 10%da U.R)e variação de cor na impressão.

Cond.Pag.:  1/ 28 DDL Val.Orçamento: Até25/11/2008Pr. de Entrega:15 ddl uteis da Arte

Representante VENDAS

Aprovamos a execução, de acordo com os dados e valores do item Nº_______________ acima.

Data

O Orçamento estará sujeito a alterações caso não esteja de acordo com o pedido do Cliente.

AGENCIA DE COMUNICAÇÃO RELAÇÕES PÚBLICAS

Grafnorte Gráfica e Editora Ltda



São Paulo, 27 de outubro de 2008 

Proposta nº: 126800  
 
OLHAR RP  
Sr.(a)   Adenilde Rodrigues 
E-mail:  olharp@yahoo.com.br 
Telefone:  
Fax: 

Prezados Senhores,  
 
Encaminhamos orçamento para sua análise. Em caso de aprovação, favor devolvê-
lo assinado.  
 
Trabalho: IMPRESSOS  
 
Serviços: 
Descrição	 Quantidade	 Preço Unitário	 Preço Total
FOLDER 30X21 - 4X4 - CB 90GRS - 2 DOBRAS  100000	  R$ 0,1527  	 R$ 15268,00  
POSTAL 10X15 CM - 4X4 - SUP. AA 300GRS  	 100000  	 R$ 0,1651  	 R$ 16505,50 
 
 	 
Valor Total do Trabalho	 R$ 31773,50   
Observações: 

Contato: SANDRA  
Validade da Proposta: 10 dias  
Condição de Pagamento: C. Banc. 14 dias  
 
Utilize também os nossos sites de pedidos-on-line www.pinheiros.alphagraphics.com.br Somos certificados 
ISO9001:2000. Qualidade total e a sua satisfação serão sempre as nossas metas.  
 
 
Atenciosamente,  
 
Alphagraphics 

De Acordo:___/___/___

____________________ 
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